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OLTRE 20.000 
SCATTI 
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FOTOGRAFI 
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ENTI 

COINVOLTI 
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LIBERATI 

I numeri dell'edizione 
2017 

3° POSTO A LIVELLO MONDIALE 
PER PARTECIPANTI E IMMAGINI 
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CONCORSI 
REGIONALI 

 

10
VINCITORI 
NAZIONALI 

 

Vincitori e premi 

PREMI 
SPECIALI 



I riconoscimenti internazionali 
3 IMMAGINI ITALIANE TRA LE 
PRIME 15 DEL CONCORSO 
INTERNAZIONALE, SCELTE 
TRA OLTRE 240.000 FOTO 
PROVENIENTI DA 50 PAESI 

15°6°

5°



Le wikigite 
Più di 60 wikigite in 12 
regioni d'Italia 

Oltre 600 partecipanti

2 wikigite accessibili con 
interpreti della Lingua Italiana 
dei Segni (LIS): presso il 
Museo Palazzo di Bonifacio VIII 
di Anagni e il Museo Nazionale 
Etrusco di Villa Giulia a Roma



La comunicazione 
- Newsletter - 

17 newsletter dedicate al 
concorso inviate tra marzo e 

dicembre 2017, con oltre 
5.000 destinatari raggiunti

Pubblicazione della notizia in 
12 uscite della newsletter di 

Wikimedia Italia, che raggiunge 
circa 3.900 contatti 



La comunicazione 
- Sito web - 

A settembre 2017, pubblicazione 
del banner sulle pagine di 

Wikipedia in Italiano con milioni di 
visitatori al giorno 

300.000 visitatori unici nel 
solo mese di settembre 2017



La comunicazione 
- Facebook - 

Follower: oltre 8.000 

Post sul concorso: 87 

Persone raggiunte: 
oltre 240.000 

Interazioni con i post: 
più di 8.200 



La comunicazione 
- Twitter - 

Follower: oltre 12.000 
Tweet sul concorso: 118 

Persone raggiunte: 183.194 
Interazioni: 3.593 



La comunicazione 
- Radio Italia - 

Per il primo anno Radio Italia 
Solomusicaitaliana è stata media 

partner di Wiki Loves 
Monuments con: 

Spot radio: n. 56 da 30''
Inforadio: n. 7 da 30''
Web: pagina dedicata al 
concorso sul sito dell'emittente
Social: 1 post sulla pagina 
Facebook ufficiale di Radio Italia



La comunicazione 
- Rassegna stampa -
Comunicati stampa: n. 3 

Articoli usciti sulla stampa cartacea e web: 241 



La visibilità del logo 
HOME PAGE SITO WEB 



La visibilità del logo 
MATERALI DI COMUNICAZIONE PREMIAZIONE 

EVENTBRITE 

INVITO 



La visibilità del logo 
BACKDROP PREMIAZIONE 



La visibilità del logo 
ATTESTATI VINCITORI 



La visibilità del logo 
SOCIAL NETWORK 

TWITTER 

FACEBOOK 



Evento di premiazione 

Data: Sabato 11 

novembre 2017 

Luogo: Acquario Civico 

di Milano 

Partecipanti: oltre 70 
persone, di cui più di 32 

erano vincitori, giornalisti 
e rappresentanti dei 

partner 

Partecipanti illustri: 
Lorenzo Lipparini, Assessore alla 

Partecipazione, Cittadinanza attiva e 
Open data del Comune di Milano 

Settimio Benedusi, Presidente della 
Giuria WLM 2017 



Mostra itinerante 
Da marzo 2017 a gennaio 2018, la mostra
con le migliori immagini dell'edizione 
2016 del concorso ha iniziato un tour di 
10 tappe, che ha toccato 8 regioni 
diverse. 

Asti
Cernusco sul Naviglio (MI)
Osnago (LC)
Gorizia
Roma
Reggio Calabria
Cagliari
Potenza
Trento
Castel Ivano (TN)



Mostra itinerante a Villa Giulia, Roma 
La tappa principale è stata presso il Museo di Villa Giulia a Roma, nel quadro di Opera 
Libera, un'esposizione che ha racchiuso tre differenti iniziative: Wiki Loves Monuments, 
Connected Open Heritage e il concorso di arte contemporanea EneganART. 

Alla base di tutti i lavori in mostra, il concetto 
comune di opera libera, intesa sia come 
contenuto svincolato da limitazioni e licenze, sia 
come bene culturale fisicamente fruibile da parte 
di chiunque e liberamente riproducibile.

Nella foto, 
l'immagine 
vincitrice del 
premio 
speciale La 
memoria dei 
luoghi 
promosso nel 
2015 da 
Euronics 

Visita alla mostra nei giorni della 
premiazione del Premio Strega 
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Fundraising manager >  FRANCESCA LISSONI (francesca.lissoni@wikimedia.it) 


